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EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 035/2025

A Fundacdo de Desenvolvimento da Pesquisa do Agronegécio — FUNDEPAG, fundagdo
de apoio de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n°50.276.237/0001-78, com sede
no Municipio de Sdo Paulo/SP, a Rua Dona Germaine Burchard, n® 409, Bairro Agua
Branca - CEP 05002-062, neste ato representada conforme o seu Estatuto Social, na
qualidade de TORNA PUBLICO O PRESENTE EDITAL DE CHAMAMENTO, nos termos
abaixo.

1. DO OBJETO DO EDITAL

1.1. Constitui objeto do presente Chamamento Publico a selecdo de propostas para
a contratacdo de pessoa juridica para prestagdo de servicos de comunicagdo social
para o Projeto RecriaMar: Oceano de Possibilidades, projeto com foco na economia
circular, geracdo de renda para comunidades tradicionais e profissionais catadores
de material reciclavel.

1.2. A Proponente selecionada serda responsavel por elaborar, validar junto a
coordenacdo do projeto e seu patrocinador, coordenar e realizar a execu¢do do
plano detalhado de comunicacdo do Projeto RecriaMar, em conjunto com a equipe
interna do projeto, fortalecendo a sua presenca nas redes sociais, veiculos de
imprensa e materiais institucionais, com foco no didlogo entre os varios publicos e
partes interessadas no projeto, promovendo a transparéncia e o0s valores
socioambientais do projeto.

1.3. O contrato terd natureza de prestacdo de servicos e vigéncia de 35 (trinta e
cinco) meses, com inicio previsto em janeiro de 2026, podendo ser prorrogado
conforme o desempenho das atividades e a disponibilidade orcamentaria.

1.4. Maiores informacdes sobre o Projeto RecriaMar estdo disponiveis no Termo de
Referéncia, Anexo | a este Edital.

2. DO VALOR DA CONTRATACAO

2.1. O valor teto para a presente contratacdo é de R$ 240.000,00 (duzentos e
quarenta mil reais), incluindo todos os tributos, encargos sociais, trabalhistas e demais
custos diretos e indiretos necessarios a completa execucdo dos servicos objeto deste
Edital.
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2.2. O valor teto constitui limite maximo para as propostas, sendo automaticamente
desclassificadas as propostas que apresentarem valores superiores ao estabelecido
neste item.

2.3 A contratante pagara a contratada o valor acordado de forma fixa e irreajustavel.

3. DA PARTICIPACAO NO CHAMAMENTO PUBLICO

3.1. Poderdo participar deste Edital todas as Pessoas Juridicas de Direito Privado que
possuam capacidade técnica e financeira para a execucdao dos servicos objeto deste
Edital e que estejam regulares perante a lei.

3.2. Ao participar deste Chamamento Publico, a proponente declara, para os devidos
fins e efeitos de Direito, que:

a) Estd ciente e concorda com as disposicdes previstas neste Edital e que se
responsabiliza pela veracidade e legitimidade das informagdes e documentos
apresentados durante o processo de selecdo, respondendo perante a FUNDEPAG por
eventuais danos que advenham da inexatiddo de tais informa¢des e documentos;

b) E uma sociedade devidamente constituida, legalmente existente e em situagdo
regular, de acordo com a legislagdo brasileira;

c) Cumpre com as disposicoes do art. 7°, XXXIll da Constituicio Federal, ndo
empregando, seja direta ou indiretamente, ainda que por meio de empresas
subcontratadas, menores de 18 anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres
e/ou menores de 16 anos em qualquer tipo de trabalho, exceto na condicdo de
aprendiz, a partir de 14 anos;

d) Cumpre com os principios da dignidade da pessoa humana e da liberdade individual
previstos na Constituicdo Federal, ndo submetendo, seja direta ou indiretamente,
ainda que por meio de empresas subcontratadas, trabalhador a condigdo analoga a
de escravo;

e) Respeitard e cumprird toda norma de Protecdo do Meio Ambiente e demais normas
aplicaveis a prestacdo dos servicos objeto deste Edital; e

f) Conduz todos os seus negodcios de forma licita e diligente, atuando no exercicio
de suas atividades, implementando e realizando rigidos controles internos, inclusive
sobre os seus empregados, dirigentes, prepostos e prestadores de servigos
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terceirizados, quanto a integral observancia e cumprimento das obrigacdes previstas

neste Edital.

4. CRITERIOS DE SELECAO/DETALHAMENTO DO SERVICO A SER CONTRATADO
4.1. DETALHAMENTO DO SERVICO A SER CONTRATADO

4.1.1. O servico a ser contratado devera ser realizado conforme as diretrizes e os
requisitos técnicos esperados descritos neste Edital e em seu Anexo |I.

4.2. CRITERIOS DE AVALIACAO E SELECAO
4.2.1. As Proponentes deverdo comprovar atendimento aos

técnicos:

seguintes requisitos

AREA DESEJADA

DESCRICAO

COMPROVACAO

Gestdo de Projetos

Ter experiéncia na gestdo da comunicagdo social
de projetos socioambientais patrocinados de médio
e grande porte;

Portifélio e/ou curriculo
do profissional
envolvido + referéncias

profissionais (nome,
contato, instituicdo)
do(s) respectivo(s)
projeto(s).

Elaboragdo de

Ter experiéncia na elaboracdo de relatérios para
acompanhamento e comprovacdo das acdes de
indicadores  de

comunicagdo, e andlise de

Portifélio e/ou curriculo
do profissional
envolvido + referéncias

profissionais (nome,

Equipe Técnica

social, relacdes publicas ou publicidade,
experiéncia em redagdo, producdo de releases e/ou

com

copywriting e assessoria de imprensa;

Relatérios . TR
performance, para a prestagdo técnica interna ao | contato, instituicao)
projeto e a(s) organizacdo(des) patrocinadoras; do(s) respectivo(s)

projeto(s).
Possuir em sua equipe pelo menos 1 (um/uma)
profissional formado em jornalismo, comunicagdo Curriculo do(s)

profissional(ais)
envolvido(s).

Disponibilidade

Ter disponibilidade para reunides

semanais, realizadas em Ubatuba
Disponibilidade para acompanhar ou
atividades de campo no litoral norte de Sdo Paulo
(Ilhabela, Sdo Sebastido, Caraguatatuba e Ubatuba);

presenciais
(SP); w.
realizar

Declaragdo simples.

Atuagdo Especifica

Disponibilidade, boa comunicagdo e ética para se
relacionar com movimentos sociais e com povos e

Declaragdo simples.
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comunidades tradicionais, como povos originarios,
pescadores artesanais, caicaras, quilombolas.

4.2.2. Produtos e Entregas Esperadas: As entregas esperadas, suas descri¢des, prazos
e orcamento estdo detalhadas no Anexo | do presente Edital.

43. CRITERIOS DE JULGAMENTO E DESEMPATE

43.1. O critério de julgamento adotado nesta licitagdo serd& o de menor pregco. A
classificacdo das propostas serda realizada em ordem crescente dos pregos
apresentados, e serd declarada vencedora a proponente que apresentar ofertar menor
preco global, desde que a proposta e o proponente estejam em conformidade com
as regras deste Edital.

4.3.2. Em caso de empate de precos, serdo considerados os seguintes diferenciais:

AREA DESEJADA DESCRICAO ORDEM DE PRIORIDADE

Equipe  com  principal(ais)  profissional(ais)
responsavel(eis) pela realizagdo deste trabalho
Atuagdo Técnica com formagdo em jornalismo e experiéncia,
Especializada comprovada, na assessoria de imprensa para
pautas socioambientais e/ou negdcios de impacto
socioambiental positivo.

19 critério

Equipe  com  principal(ais)  profissional(ais)
responsavel(eis) por este trabalho composta por
mulher(es),  pessoa(s)  negra(s), indigena(s),
LGBTQIAPN+(s) e pessoa(s) com deficiéncia.

Diversidade 2° critério

Equipe  com  principal(ais)  profissional(ais)
responsavel(eis) pela realizagdo deste trabalho

Experiéncia Profissional . 0 s
com experiéncia, comprovada, de trabalho com 3° critério

Especializada . S '
povos e comunidades tradicionais ou movimentos

sociais.

433. Em caso de empate entre duas ou mais propostas, apdés a avaliacdo dos
critérios 4.3.1 e 4.3.2, serd feito sorteio plblico entre as Proponentes empatadas,
devidamente registrado em ata.

5. DA PROPOSTA
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5.1. As empresas interessadas em participar deste Chamamento Publico deverdo
apresentar Proposta Comercial redigida de forma a oferecer facil compreensdo a
Comissdo de Selegdo, e composta, no minimo, pelos seguintes elementos:

a. Denominacdo social, endereco completo da sede, nimero do CNPJ, telefone
fixo e e-mail;

b. Proposta técnica detalhada, contendo metodologia de trabalho, plano de agdo
para as entregas e cronograma;

c. Proposta financeira detalhada, com indicagdo do valor por item e global,
compativel com o valor teto deste Edital.

d. cronograma de desembolso financeiro relativo aos pagamentos pelos produtos
fornecidos. Proposta financeira detalhada, compativel com o valor teto deste
Edital, discriminando custos diretos, indiretos e tributos.

5.2. Eventuais subcontratagdes deverdo ser previamente informadas na Proposta
Comercial.

6. DA HABILITACAO TECNICA, FINANCEIRA E JURIDICA

6.1. Além das informagdes de habilitacdo técnica, junto ao envio da Proposta, as
Proponentes deverdo enviar documentos que comprovem a sua habilitagcdo técnica,
financeira e juridica, indicados abaixo, sob pena de desclassificagao:

6.1.1. Habilitagdo técnica: A proponente deverd apresentar, para fins de
habilitacdo, os seguintes documentos:

i. Portfolio da empresa;

ii.  Curriculo dos membros da equipe envolvida;

iii. Proposta técnica e financeira detalhada;

iv.  Duas referéncias profissionais (nome, contato, instituicao);

v. Indicacdo de disponibilidade para inicio imediato;

vi. Atestado(s) de capacidade técnica, em nome da proponente,
emitido(s) por pessoa juridica de direito plblico ou privado, que
comprovem experiéncia na execucdo de servicos compativeis com o
objeto da contratacdo;

vii. ~ Declaragdo de disponibilidade para reunides presenciais semanais,
realizadas em Ubatuba (SP); v. Disponibilidade para acompanhar ou
realizar atividades de campo no litoral norte de Sdo Paulo (llhabela,
Sado Sebastido, Caraguatatuba e Ubatuba);
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Declaracdo de compromisso com a disponibilidade, boa comunicacdo
e ética para se relacionar com movimentos sociais e com povos e
comunidades tradicionais.

6.1.1.1. Serdo aceitas propostas que atendam integralmente aos termos
das especificagbes técnicas e requisitos minimos de comunicagdo
descritos neste Edital e em seus anexos, sem desvio ou exce¢cbes que
comprometam o atendimento ao objeto contratual.

6.1.1.2. Consideram-se servicos similares aqueles que apresentem
natureza, finalidade ou complexidade compativeis com o objeto desta
contratacdo, ainda que realizados em contextos ou segmentos distintos.

6.1.1.3. Poderad ser considerado desvio aceitavel aquele que ndo afete
de maneira substancial a qualidade, a efetividade ou o desempenho da
prestacdo dos servicos de comunicacdo, que ndo restrinja os direitos
da Fundacdo nem altere as obrigacbes da proponente, e que nao
prejudique a isonomia ou a competitividade entre as participantes.

Habilitacdo financeira:
Registro da situacdo no SERASA; e

Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da
Proponente.

Habilitagdo juridica:

Inscricdo no CNPJ;

Cépia do ato constitutivo registrado e suas alteragdes;

Certiddo de regularidade perante a fazenda federal, estadual e
municipal, estas Gltimas com base na sede da Proponente;

Certiddo de processos judiciais civeis e criminais em tramite nas Justicas
Estadual e Federal, com base na sede da Proponente;

Certiddo de débitos emitida pelo Ministério do Trabalho e Emprego -
MTE

Certiddo de licitantes inidéneos emitida pelo Tribunal de Contas da

Unido - TCU;Certiddo Negativa Correcional emitida pela Controladoria-
Geral da Unido - CGU; e

Certiddo de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade emitida pelo
Conselho Nacional de Justica = CNJ.
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6.2. Em relagdo aos documentos que nao possuirem prazo de validade pré-definido,
a Proponente devera considerar o prazo de 30 (trinta) dias apdés a emissdo do
documento.

6.2.1. Documentos fora do prazo de validade serdo desconsiderados pela
FUNDEPAG para fins de habilitagdo da Proponente.

6.3. A inabilitacdo da Proponente em qualquer uma das areas, técnica, financeira ou
juridica, a desclassificara da participacdo deste Edital.

6.4. A Proponente que apresentar a melhor Proposta, de acordo com os critérios
indicados no item 4, e que for habilitada financeira e juridicamente, vencerd o
Chamamento Publico e serd notificada pela Comissdo de Selecdo para celebrar o
contrato com a FUNDEPAG.

7. DAS ETAPAS DO CHAMAMENTO PUBLICO
7.1. ETAPA 01: Envio de Convites e Publicacdo do Edital
7.1.1. Serdo enviados Convites as empresas previamente cadastradas na FUNDEPAG

para a especialidade do objeto deste Edital concomitantemente a publicacdo deste
Edital no Portal da FUNDEPAG.

7.2. ETAPA 02: Envio da documentacdo pelas Proponentes
7.2.1. As Proponentes terdo o prazo de 3 (trés) dias (teis prorrogéveis por mais 3

(trés) dias Uteis para elaborar a Proposta Comercial e Técnica, e organizar os
documentos de Habilitagdo financeira e juridica, os quais deverdo ser anexados no
Portal da Fundepag, até as 23h (vinte e trés horas) do (ltimo dia definido para o
envio da documentacdo.

7.2.2. Ap6és o prazo limite para o envio da documentagdo, nenhuma outra sera
recebida.

7.3. ETAPA 03: Avaliagdo e analise da documentagdo pela Comissdo de Selegdo

7.3.1. A Comissdo de Selecdo terd o prazo de até 03 dias Uteis para avaliagdo da
Proposta e andlise dos documentos de Habilitacdo juridica e financeira, podendo tal
prazo ser prorrogado, de forma devidamente justificada, por até mais 03 (trés) dias
teis.

7.4. ETAPA 04: Divulgacdo do resultado do Chamamento Pablico
7.4.1. A FUNDEPAG divulgara em seu sitio eletronico a Proponente vencedora do
Edital.
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7.4.2. Nao sera divulgada a classificacdo entre as Proponentes e tampouco o valor
ofertado por cada uma delas para atendimento do objeto deste Edital.

7.5. ETAPA 05: Assinatura do contrato

7.5.1. A Proponente selecionada serd, entdo, notificada por meio eletrdnico, a assinar
digitalmente o contrato de cessdo onerosa de uso de espago fisico, o qual esta
anexo a este Edital.

8. DA COMISSAO DE SELECAO
8.1. A Comissdo de Selecdo é composta por integrantes da FUNDEPAG, destinada a
processar e julgar o presente Edital

8.2. Para subsidiar seus trabalhos, a Comissdo de Selecdo podera solicitar
assessoramento técnico de especialista que ndo seja membro desse colegiado.

83. A Comissdo de Selecdo podera realizar, a qualquer tempo, diligéncias para
verificar a autenticidade das informacdes e documentos apresentados pelas
Proponentes, ou para esclarecer dlvidas e omissdes, observados, em qualquer
situacdo, os principios da isonomia, impessoalidade e transparéncia.

9. DAS DISPOSICOES FINAIS

9.1. Eventuais PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO decorrentes de dividas na interpretagdo
deste Edital e de seus anexos, incluindo o Termo de Referéncia, deverdo ser enviados
a FUNDEPAG com antecedéncia minima de 03 (trés) dias Gteis a data-limite para o
envio da Proposta Comercial e Documentos de Habilitacdo, exclusivamente de forma
eletrdnica, ao endereco de e-mail adm@fundepagbr, indicando no assunto
[Esclarecimentos - Edital Fundepag 035/2025].

9.1.1. Os pedidos de esclarecimento ndo suspendem os prazos previstos neste
Edital.

9.1.2. Os esclarecimentos serdo prestados pela Comissdo de Selecdo e
publicados no sitio eletronico da FUNDEPAG.

9.1.3. Eventual modificacdo no Edital decorrente de esclarecimento ensejara a
divulgacdo da versdo modificada no sitio eletrénico da FUNDEPAG, estendendo-
se os prazos inicialmente fixados somente quando a alteracdo afetar a
formulagdo das Propostas Comerciais ou o Principio da Isonomia.
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9.2. Os casos omissos e situacdes ndo previstas no presente Edital serdo decididos
pela FUNDEPAG.

9.3. As Proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes
prestadas e dos documentos apresentados em qualquer etapa do processo de
selecdo. A falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das
informagbes nele contidas poderd acarretar a eliminacdo da Proponente e a
comunicacdo do fato as autoridades competentes, inclusive para apuracdo do
cometimento de eventual crime. A par disso, caso a descoberta da falsidade ou
inverdade ocorra apds a celebragdo do Contrato, o fato podera ensejar a rescisao
do instrumento e a aplicacdo das sancoes legais.

9.4. Todos os custos decorrentes da elaboracdo da Proposta e emissdo dos
documentos de Habilitacdo financeira e juridica serdo de inteira responsabilidade das
Proponentes, ndo cabendo nenhuma remuneracdo, apoio ou indenizagdo por parte
da FUNDEPAG.

9.5. A FUNDEPAG reserva-se o direito de, a qualquer tempo, por razdes de interesse
publico, conveniéncia administrativa ou vicio insanavel, revogar ou anular o presente
Edital e o processo de selecdo dele decorrente, independentemente de qualquer
indenizacdo, compensacdo ou direito de ressarcimento por parte dos Proponentes,
bem como de desistir da contratacdo até a assinatura do contrato.

9.6. Ndo sera aceita alegagdo de desconhecimento das condicdes estabelecidas neste
edital e seus anexos como justificativa para o descumprimento de qualquer obrigagdo
assumida.

9.7. A simples participacdo neste Chamamento Publico implica na aceitagdo plena e
irrevogavel de todas as condicdes, termos e disposicSes deste Edital e de seus
respectivos Anexos, bem como na observancia dos prazos e procedimentos
estabelecidos.

9.8. A inadequagdo total ou parcial ao objeto deste Edital desclassificara a
participacdo deste Edital.

9.9. Constituem anexos deste Edital, dele fazendo parte integrante: I) Termo de
Referéncia; Il) Cronograma das etapas e lll) Contrato.
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9.10. Fica eleito o foro da Comarca de Sao Paulo, Estado de Sdo Paulo, para dirimir
quaisquer dlvidas ou litigios decorrentes do presente Edital, com rendncia expressa
a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Sdo Paulo, 03 de dezembro de 2025.
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TERMO DE REFERENCIA PARA A CONTRATAGAO DE PESSOA JURIDICA PARA
PRESTACAO DE SERVIGOS DE COMUNICAGAO SOCIAL PARA O PROJETO
RECRIAMAR: OCEANO DE POSSIBILIDADES

1- APRESENTACAO

O projeto RecriaMar: Oceano de Possibilidades é uma iniciativa socioambiental
com foco na economia circular, geragdo de renda para comunidades tradicionais e
profissionais catadores de material reciclavel, educagcdo ambiental,
desenvolvimento cientifico e valorizacao da pesca artesanal.

O projeto objetiva promover a conservagdo do ecossistema marinho e o
desenvolvimento sustentavel de comunidades, associacbes e cooperativas
localizadas no litoral norte de S&do Paulo, impulsionando o protagonismo da pesca
artesanal como importante atividade sustentavel. Para isso, o projeto articula
tecnologias sociais e inovacgao cientifica promovendo capacitagdes profissionais,
a construcao de ecobarreiras, a implementacao de uma rede de logistica reversa e
revalorizagao (upcycling) de petrechos de pesca inserviveis, e o desenvolvimento
de uma economia circular para a reducao do plastico.

2 - OBJETO DA CONTRATAGAO

Contratacado de pessoa juridica para servigo de comunicacao social, com o
objetivo de coordenar e apoiar a execugido do plano de comunicagio do projeto
RecriaMar, fortalecendo a sua presencga nas redes sociais, veiculos de imprensa e
materiais institucionais, com foco no didlogo entre os varios publicos e partes
interessadas no projeto, promovendo a transparéncia e os valores socioambientais
do projeto. A atuagao da assessoria em comunicacgao visa, ainda, a visibilidade das
acoes do projeto, o engajamento de publicos estratégicos, a produgao de conteudo
e a difusdo de boas praticas.

3 -REQUISITOS TECNICOS

3.1. Ter experiéncia na gestdo da comunicacdo social de projetos
socioambientais patrocinados de médio e grande porte;

3.2. Ter experiéncia na elaboracao de relatérios para acompanhamento e
comprovacao das agdes de comunicagao, e analise de indicadores de
performance, para a prestagcdo técnica interna ao projeto e a(s)
organizacao(bes) patrocinadoras;



3.3. Possuir em sua equipe pelo menos um/uma profissional formado em
jornalismo, comunicacao social, relagdes publicas ou publicidade, com
experiéncia em redacdo, producdo de releases e/ou copywriting e
assessoria de imprensa;

3.4. Ter disponibilidade para reunides presenciais semanais, realizadas em
Ubatuba (SP);

3.5. Disponibilidade para acompanhar ou realizar atividades de campo no
litoral norte de Sao Paulo (llhabela, Sdo Sebastido, Caraguatatuba e
Ubatuba);

3.6. Disponibilidade, boa comunicagado e ética para se relacionar com
movimentos sociais e com povos e comunidades tradicionais, como povos
originarios, pescadores artesanais, caigaras, quilombolas.

4 - CONDIGOES CONTRATUAIS

Tipo de contrato: prestacao de servigcos (PJ com CNPJ ativo);

Duracao do contrato: 35 meses, podendo ser prorrogado conforme
desempenho e disponibilidade orcamentaria;

Inicio previsto: Janeiro de 2026

Despesas de campo: serdo custeadas pelo contratante mediante
aprovacao prévia.

5-PRODUTOS ESPERADOS

Produtos descritos no Anexo I.

6 -DOCUMENTOS PARA A SELEGAO TECNICA

Portfélio da empresa;

Curriculo do(s) profissional(ais) envolvido(s);

Proposta técnica e financeira detalhada;

Duas referéncias profissionais (nome, contato, instituicao);
Indicacao de disponibilidade para inicio imediato;

Declaracdo de disponibilidade para reunides presenciais semanais,
realizadas em Ubatuba (SP); v. Disponibilidade para acompanhar ou realizar



atividades de campo no litoral norte de Sao Paulo (Ilhabela, S0 Sebastiao,
Caraguatatuba e Ubatuba);

e Declaragdo de compromisso com a disponibilidade, boa comunicacao e
ética para se relacionar com movimentos sociais e com povos e
comunidades tradicionais.

7 - VALOR MAXIMO PARA A CONTRATAGAO

O valor méaximo estimado para a contratagdo é de R$ 240.000,00 (duzentos e
quarenta mil reais), incluindo todos os encargos, tributos e despesas necessarias a
plena execugao dos servicos.



8 - ENTREGAS E ATIVIDADES DO SERVIGO DE COMUNICAGAO SOCIAL

ENTREGA

DESCRIGAO DAS ATIVIDADES

UNIDADE
ORCAMENTO

PARA

Planejamento estratégico

Elaboragao do plano detalhado de comunicacéao, incluindo: identificacdo de
partes interessadas e publicos principais; posicionamento de marca;
definicdo de objetivos, estratégias e métricas; definicdo da(s) linha(s)
editorial(ais) e das abordagens especificas por canal; organizacao das
ferramentas operacionais e de gestdo para a comunicagao; calendario de
acdes de comunicacao, producao de conteudo digital e impresso, produtos
promocionais, releases e assessoria de imprensa; metodologia de
mensuracao e avaliagao de indicadores de desempenho e impacto.

PRAZO
40 dias apds a
assinatura do
contrato

Valor unitario

Monitoramento da execugéao do plano de comunicacéao, orientando a equipe
envolvida e realizando ajustes e atualizagdes quando necessario.

Ao longo dos 35
meses

Valor mensal

Monitoramento e
prestacao técnica

Relatdrios quadrimestrais de execucao do plano de comunicagéo, incluindo
mensuragao e avaliacao de indicadores.

3 dias uteis apos
o término do
quadrimestre

Valor quadrimestral

Calendario editorial atualizado mensalmente

3 dias Uteis
antecedentes ao
ultimo dia do més

Valor mensal

Clipagem mensal.

3 dias uteis apos
o término do més

Valor mensal




Producao de conteudo

Producao de conteludo para materiais de divulgagao do projeto.

Ao longo dos 35
meses

Valor mensal

Producéao de texto para a apresentacdo do projeto em formatos adequados
para: (i) instagram; (ii) facebook; (iii) site; (iv) whatsapp, (v) folder e (vi) pitch
para eventos.

10 dias Uteis apdés
a assinatura do
contrato

Valor unitario

Producéo, apoio e revisdo de publicagdes nas midias digitais do projeto, tais
como redes sociais, site e whatsapp. (O projeto conta também com equipe
interna para atuar conjuntamente na produg¢éo de publicagdes).

Minimo de publicacodes:

2 x semana para cada rede (Instagram e Facebook).

2 x més para whatsapp e para site.

1 xmés LinkedIn (se necessario)

Ao longo dos 35
meses

Valor mensal

Desenvolvimento da estratégia de trafego pago (selecionar postagens, temas
e publicos) e mentoria para a ativagdo (mensal)

Ao longo dos 35
meses

Valor mensal

Video institucional

Producéao de video de apresentagéo do projeto em formato para exibigdo por
whatsapp, instagram e youtube. (aproximadamente 20 segundos, 60
segundos e 120 segundos, respectivamente).

120 dias apéds a
assinatura do
contrato

Valor unitario

Website

Criagado do website do projeto. Servigo envolvendo programacéo, arquitetura
da informacéao e segdes, design, registro de dominio e hospedagem apéds
aprovacgao prévia (a serem pagos pelo contratante), integracao basica com
midias (ex. youtube) e conteddo das secdes iniciais (Quem somos, O que
fazemos, Onde atuamos, Apoiadores, Equipe, Contato).

60 dias uteis apos
a assinatura do
contrato

Valor unitario

Assessoria de imprensa

Assessoria de imprensa com relacionamento local, regional e nacional;
articulacao de stakeholders; encaminhamento da fonte, clipagem.

Minimo de:

1 release por quadrimestre (4 meses)

1 clipagem completa do periodo por quadrimestre (4 meses)

Ao longo dos 35
meses

Valor mensal




Reunides e comunicacao |Reunidoes semanais com a coordenagao do projeto e equipe Ao longo dos 35 |Valor mensal
interna meses
Participacdo em reunidées com a instituicdo apoiadora do projeto, quando | Ao longo dos 35 |Valor mensal
necessario. meses
Criagdo e execucdo de agbes de comunicacgéo interna para integracdo e |Ao longo dos 35| Valor mensal
engajamento da equipe (ex.: campanhas e eventos internos) meses
Clipagem por assunto Atuar na clipagem quinzenal sobre temas relacionados ao projeto (politica | Ao longo dos 35 |Valor mensal
ambiental, pesca artesanale comunidades caigaras, ecobarreiras e poluicdo | meses

de rios, economia circular, residuos marinhos, etc.) através da organizagéo
de links, titulos e palavras-chave




9- DESCRICAO DO PROJETO RECRIAMAR:OCEANO DE POSSIBILIDADES (PARA
ORIENTACAO DA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA)

9.1. OBJETIVO DO PROJETO

Promover a conservagcdo do ecossistema marinho aliada ao
desenvolvimento sustentavel e geracdo de renda em comunidades e nucleos
pesqueiros, associacoes e cooperativas de catadores de material reciclavel, do
litoral norte do estado de Sao Paulo, através da economia circular azul.

9.2. JUSTIFICATIVA

A poluicdo marinha por residuos plasticos € hoje um dos problemas
ambientais mais graves e crescentes no mundo, com novas fontes e rotas de
contaminacao identificadas continuamente (Jambeck et al., 2015). O aumento da
populagdo em areas costeiras e a intensificagdo do turismo sazonal ampliam
significativamente o aporte de residuos ao mar, afetando ecossistemas, economias
locais e a qualidade de vida das populagcdes que dependem diretamente dos
servigos ecossistémicos costeiros (Oliveira e Turra, 2015).

Entre os grupos mais impactados estdo as comunidades tradicionais de
pesca artesanal — incluindo caicaras, quilombolas, povos indigenas e demais
territérios pesqueiros. Dependentes do oceano para sua subsisténcia alimentar,
reproducao cultural e economia familiar, essas comunidades vivenciam os efeitos
da poluicdo em multiplas dimensdes: ingestdao de microplasticos por espécies
consumidas como principal fonte proteica (Rochman et al., 2013), danos as
atividades de pesca devido ao enredamento ou perda de petrechos, e
desequilibrios ecossistémicos que afetam a disponibilidade de recursos
pesqueiros (Gall; Thompson, 2015).

Esses impactos agravam desigualdades historicas e configuram injustigcas
ambientais, na medida em que a maior parte da producéo, circulacao e descarte
de plasticos — sobretudo itens de curta duracdo — ocorre fora dos territdrios
tradicionais, embora seus efeitos recaiam de maneira desproporcional sobre essas
populagdes (Acselrad, 2004; Pellow, 2007).

Diante desse cenério, acbes integradas que unam reducao da poluicao
marinha, fortalecimento comunitario, economia circular e justica socioambiental
tornam-se nao apenas desejaveis, mas essenciais para a construgcdo de um modelo
de desenvolvimento verdadeiramente sustentavel e socialmente equitativo.

REFERENCIAS CITADAS:
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9.3. PATROCINIO

O Projeto RecriaMar: oceano de possibilidades recebe o apoio do Programa

Petrobras Socioambiental, dentre as iniciativas da linha Oceano.

9.4. RESULTADOS ESPERADOS E ACOESPREVISTAS NO PROJETO

RESULTADO ESPERADO ACéES

1. Contribuigéo para o desuso.

1.1. Coleta, caracterizacao e triagem de petrechos de pescaem

tradicionais de pesca artesanal e de | gjrcular.
cooperados da reciclagem aliando

desenvolvimento socioecondémico |1 2. Producéo de itens de valor socioambiental agregado a partir

conjunto de comunidades dareciclagem de petrechos de pesca e sua insergdo na economia

geracéo de renda e fortalecimento | formas de reutilizacao.

a promoc&o da saude do oceano 1.3. Destinacgéo de petrechos de pesca para reaproveitamento na
com o bem-viver das comunidades, | Mmaricultura artesanal, costura de produtos artesanais ou outras
)

de tecnologias sociais

interceptacédo e retengao de residuos solidos flutuantes.

1.4. Instalagao e manejo de ecobarreiras em corpos d'agua para




2. Fortalecimento de territérios de
justica ambiental com foco no
enfrentamento do racismo,
desigualdades sociais e de género e
protagonismo das comunidades no
desenvolvimento e execucgéo de
solugoes e valorizagéo de
tecnologias sociais

2.1. Seminarios comunitdrios e com organizacdes da sociedade
civil e entidades do poder publico sobre justica ambiental e
estratégias de fortalecimento e implementagcdo no PNRS e
PNCLM nos municipios.

2.2. Campanha de comunicagao sobre o protagonismo da pesca
artesanal no combate ao lixo no mar.

2.3. Reunides com liderangas, comunidades e movimentos
organizados, e apoio a praticas sustentaveis e atividades culturais
realizadas por comunidades e nicleos pesqueiros.

3. Geracgao de conhecimento
cientifico sobre mecanismos de
conservagao do oceano e redugao
do lixo plastico

3.1. Producéo de artigos cientificos e materiais técnicos didaticos

3.2. Participagao em eventos técnicos e/ou cientificos

4. Fortalecimento profissional de
cooperados do sistema de
reciclagem e de comunidades da
pesca artesanal

4.1. Equipagem e capacitagao técnica para manejo de materiais
reciclaveis de ecobarreiras e ecopontos do projeto

4.2. Capacitagdo em empreendedorismo e gestao de negdécios de
impacto visando a construcéo coletiva de um modelo de
economia circular e geragao de renda a partir da reciclagem e
reaproveitamento de materiais reciclaveis

4.3 Oficinas de capacitagao técnica para jovens, com troca de
saberes em comunicagao e midias digitais

5. Promocgéo do desenvolvimento
integral e aprendizagem
emancipatoria de criangas e
adolescentes, despertando e
estimulando a consciéncia
ambiental a partir da valorizagdo do
conhecimento tradicional e reflexdo
social

5.1. Oficinas socioeducativas com criangas visando o
desenvolvimento de consciéncia ecoldgica e valorizagéo da
cultura local

5.2. Visitas monitoraras as ecobarreiras

Municipios de realizagado das acoes continuas: Ubatuba, Caraguatatuba, Sao
Sebastiao, Ilhabela, todos no estado de Sdo Paulo.

9.5. PUBLICO BENEFICIADO

PUBLICO BENEFICIADO

Beneficiados

Publico envolvido de forma direta, mas pontualmente em acées do

continuos

. 3.000 . - . S o .
eventuais projeto, como ag¢ébes eventuais de sensibilizagdo ou mobilizagdo
- Publico envolvido continuamente em agées do projeto ao longo do
Beneficiados .
150 seu desenvolvimento.




BENEFICIADOS CONTINUOS

FAIXA NUMERO DE ~
ETARIA PESSOAS DESCRICAOC
;::::)Qa (0-6 40 Criancgas participantes continuas das oficinas socioeducativas
Crianga (7 - . . . - . .
25 Criangas participantes continuas das oficinas socioeducativas
11 Anos)
Jovens (18 - 5 Jovem aprendiz na Comunicagao do projeto; Jovem estagiario(a) de
29 Anos) Ciéncias Biolégicas em pesquisas do projeto
Adultos (30 - Pescadores e pescadoras artesanais, trabalhadores da cadeia
83 . .
59 Anos) produtiva da pesca e cooperados do setor de reciclagem

9.6. DESCRICAO PREVIA DO PLANO DE COMUNICAGAO A SER ELABORADO, APROVADO
E EXECUTADO MEDIANTE ESTA CONTRATACAO

9.6.1. ESTRATEGIA DE ATUACAO EM COMUNICACAO

As estratégias serdo direcionadas a construgcdo de uma marca forte por meio de agbes que
promovam acesso as informagdes e entendimento sobre o projeto, engajamento dos
publicos prioritarios e desenvolvimento das agdes do projeto. Serdo priorizadas estratégias
que promovam acessibilidade e representatividade, com metodologias participativas,
abordagem transversal e acolhedora, valorizando métodos tradicionais de comunicagao
baseados na cultura local. O foco recai também sobre processos de educacgéao
emancipadora em atividades formais e nado formais, considerando caracteristicas
sociodemograficas e culturais do territério, bem como perspectivas raciais e de equidade
de género.

9.6.2. TEMAS GERAIS

Desenvolvimento social sustentavel; economia circular azul e geragcdo de renda; justica
ambiental; conservacao de ecossistemas marinhos; combate a poluicao plastica do mar;
tratamento de residuos reciclaveis; geragcdo de emprego; capacitacao profissional; Plano
Nacional de Combate ao Lixo no Mar; educagdo ambiental integradora; consciéncia
ecoldgica e sobre o0 oceano na infancia; valorizagao da cultura e saberes tradicionais.

9.6.3. OBJETIVOS GERAIS

Assegurar que a percepc¢ao do Projeto RecriaMar pelos diferentes publicos reflita suas
premissas, valores e objetivos; garantir que as informagdes sejam transmitidas de forma
compreensivel e acessivel; democratizar o acesso as informagdes geradas e assegurar seu
alcance; apoiar a realizagao técnica das agoes do projeto e atividades socioeducativas.



9.6.4. ESPECIFICAGOES

Dentre os objetivos a serem atingidos com as atividades de comunicacgéo previstas,
visamos promover a correta compreenséo do Projeto Recria Mar pelo publico de interesse,
proporcionando caminhos para apoiar os participantes, parceiros e o publico interessado
na capacitacao e conhecimento sobre a area tematica referida. Almejamos que o plano de
comunicacao possa ser executado de forma colaborativa e em comum acordo com a
instituicdo patrocinadora, visando divulgar as suas agdes e seus conteudos por meio de
um planejamento que dinamize o processo de comunicagéao e explore as potencialidades
do Projeto Recria Mar no territorio, estabelecendo canais de comunicacéao, de interagao e
envolvimento com os publicos.

Dessa forma, os objetivos das atividades previstas no Plano de Comunicacao deverao
contemplar, nao exclusivamente:

e Orientar a equipe técnica e a coordenacao do Projeto Recria Mar quanto a
comunicacdo com as comunidades e demais envolvidos com o projeto

e Obter o comprometimento dos envolvidos, para garantir 0 sucesso na execugao
das atividades.

e Proporcionar o intercAmbio de informacbes entre o Projeto Recria Mar , as
comunidades participantes direta ou indiretamente, empresas, setores do Poder
Publico e universidades e institutos de pesquisa.

e Fomentar a notoriedade do projeto e reconhecimento e associacdo de sua
identidade visual em sua area de realizagdo e de impactos diretos e indiretos

e Fortalecer e apoiar a formacgéao de sentimento de pertencimento e identidade aos
realizadores e aos publicos impactados

e Divulgar a producdo de materiais, tecnologias, negdcios e conhecimento pelo
projeto, bem como, seus resultados e impactos socioambientais

e Fortalecer a rede de articulagcdo do projeto com iniciativas locais, nacionais e
internacionais no ambito de sua contribuicdo para os ODS.

e Realizar transposicdes didaticas, quando necessario, a fim de popularizar o
conhecimento cientifico, concomitante, com a valorizagdo do conhecimento
tradicional e tecnhologias sociais.

¢ Produzira memdria do projeto consolidando seus processos, metodologias, agoes,
resultados, publicos e relagdes construidas

9.6.5. PUBLICOS DE INTERESSE

Devido a complexidade e ao carater transdisciplinar do projeto, os publicos de interesse
sao diversos. Entre eles, destaca-se como publico prioritario as comunidades e nucleos



envolvidos em atividades vinculadas a pesca, incluindo povos e comunidades tradicionais
de pesca artesanal, e profissionais catadores de material reciclavel cooperados também
fazem parte do publico prioritario

O projeto toma como referéncia a Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos
Povos e Comunidades Tradicionais (PNPCT, Decreto 6.040/2007), que define PCTs como
grupos culturalmente diferenciados, com formas préprias de organizagdo e uso do
territério como condicdo de reproducéo cultural, social, religiosa e econdmica. As agbes
de comunicagdo baseiam-se nesses principios, valorizando meios tradicionais de
transmissao de saberes e garantindo o protagonismo comunitario.

Outros publicos de interesse:

A. Integrantes de cooperativas, organizagdes ndo governamentais, associagoes locais
e regionais que possuam vinculo com o tema do projeto,

B. Participantes de associacdes de bairros, de organizagdes da sociedade civil e
movimentos populares que trabalham com temas relacionados ao projeto;

C. Jovens, especialmente os em idade escolar e estudantes de cursos
profissionalizantes e graduacgao: entre 15 e 29 anos, conforme classificagdo do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

D. Gestores ambientais, e demais integrantes do sistema de governanga ambiental
nos municipios e estado de atuagao do Projeto Recria Mar.

E. Visitantes que pratiquem atividades de lazer e recreagdo em ambientes marinhos e
costeiros.
F. Comunidade cientifica: grupos de pesquisa em universidade e institutos de

pesquisa e inovacao relacionados a conservagcao dos oceanos, ecossistemas costeiros,
gestdo da pesca, gestao de residuos sélidos e temas afins.

G. Empresas produtoras de petrechos de pesca e matérias primas como poliamida e
polietileno
H. Pescadores amadores dos municipios de realizagéo de agdes do Projeto.

l. Outras pessoas que se interessem pelo tema no decorrer do projeto.

9.6.6. PRODUTOS DE DIVULGAGAO QUE DEVERAO SER OBRIGATORIAMENTE
CONTEMPLADOS NO PLANO DE COMUNICAGAO

Esta lista refere-se aos produtos de divulgagcdo que deverdo obrigatoriamente estar
contemplados no plano de comunicacgéao, de forma nao exaustiva. A confecgao dos itens
naos estd contemplada no presente contrato e serd custeada pelo projeto. Cabera ao
contratado coordenar o seu planejamento, solicitagdo e distribuicdo, mediante aprovacéo
da contratante.



Observagédo: O contrato do presente edital tem duragéo de 35 meses, iniciando-se no més
2 do cronograma abaixo.



MESES TOTAL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

1 - Redes sociais 136 x x X X x X x X x
2 - Adesivacdo de carros do projeto 2 X X

3 - Uniformes da equipe - Camiseta comum 40 x ®

4 - Uniformes da equipe - Camisa de botao 30 x X

ou polo

5 - Uniformes da equipe - Camisa UV 30 x ®

6 - Uniformes da equipe - Casaco corta- 30

vento

7 - Uniformes da equipe - Mochilas 30 x

8 - Uniformes da equipe - Boné ou chapéu 30 x

9 - Uniformes da equipe - Coletes 30

10 - Garrafa téermica 30

11 -Banners 32 X X X X X x b4 b4
12 - Folderes 600

13 - Cartazes 220 X X X X X x b4 b4
14 - Placas informativas 20

15 - Disponibilizagdo de fotos em alta 30 X X X
resolucdo para a Petrobras

16 - Website 1 X

17 - Tenda/gazebo 1

18 - Wind banner 2

19 - Cartilhas 500 X X

20 - Outdoor 10

21 - Producao de releases, clipagem e 8 X x x x X

mensuragio

22 - Adesivo de papel 1000 x ®

23 - Pin/botton 300 X

24 - Tag papel semente 1000 *

25 - Camiseta (promocional) 500 x *

26 - Boné (promocional) 500 %



MESES TOTAL 1 2 3 4 5 & 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

27 - Ecobags 500 x

28 - Caneca de fibra natural 1000 x

29 - Lapis 1000 X

30 - Bloco de notas 1000 x

31 - Estojo/necessaire 1000 X

32 - Lapis de cor 100 b 4

33-Gizdecera 100 x

34 - Sacochila 500

35 - Livro infantil 300

36 - Lancheira térmica 60

37 - Jogos didaticos 300 x

38 - Pochete 50 x

39 - Caneca térmica 50 x

40 - Documentario audiovisual 1 X
41 - Relatorios anuais de impacto e 3 X X *

progresso das agées do projeto
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Anexo Il - Cronograma do Edital n.° 035/2025

ETAPA DESCRICAO PRAZO/DATA
1 Envio de convites e Publicacdo do Edital. 03/12/2025

2 Envio da Proposta e dos Documentos de 03/12/2025 a
Habilitagdo financeira e juridica. 10/12/2025

3 Avaliacdo da Proposta e dos Documentos 11/12/2025 a
de Habilitagao. 18/12/2025

4 Divulgacdo do resultado PRELIMINAR. 19/12/2025

Interposicao de Recurso.

03 dias Uteis apds a
divulgagdo do resultado
preliminar

Interposicdo de Contrarrazdes.

03 dias Uteis apos
publicacdo do recurso
no site da Fundepag

Julgamento do Recurso pela Comissdo de
Selecédo.

05 dias uteis apds o
encerramento do prazo
para contrarrazdes

Divulgacdo do resultado DEFINITIVO.

A depender da
interposi¢do de recursos
e contrarrazoes

Celebragdo do Contrato.

A depender da
interposicdo de recursos
e contrarrazdes

R. Dona Germaine Burchard, 409
Agua Branca, Sao Paulo/SP
CEP 05002-062
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Anexo lll - Contrato
CONTRATO DE PRESTAQAO DE SERVICOS
Pelo presente instrumento particular, de um lado,

FUNDACAO DE DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA DO AGRONEGOCIO -
FUNDEPAG, organizacdo da sociedade civil, inscrita no CNPJ sob o n°
50.276.237/0001-78, com sede no Municipio de Sdo Paulo/SP, a Rua Dona
Germaine, n° 409, Bairro Agua Branca, CEP 05002-062, neste ato representada
conforme o seu Estatuto Social, doravante denominada “CONTRATANTE”;

E, de outro lado,

XXXXXXXXXXXXX, [qualificagdo societdrial, |enderecol, neste ato por seu
representante legal, doravante denominada “CONTRATADA”;

Em conjunto denominadas “PARTES”, celebram o presente CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVICOS (“Contrato”), que se regera pelas clausulas abaixo.

| - DO OBJETO DO CONTRATO

1.1. Descricao. O presente Contrato decorre do Edital de Chamamento Publico
da FUNDEPAG n. 035/2025 e tem por objeto prestagdo de servicos de
comunicagdo social para o Projeto RecriaMar: Oceano de Possibilidades, projeto
com foco na economia circular, geracdo de renda para comunidades tradicionais
e profissionais catadores de material reciclavel.

1.1.1. A prestacdo de servicos objeto deste Contrato serd prestada pela
CONTRATADA conforme definido na Proposta Comercial anexa.

1.1.2. Havendo qualquer divergéncia entre o Contrato e a Proposta
Comercial, prevalecera o Contrato.

Il - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. Preco. Pela aquisicdo dos bens e prestacdo dos servigos objeto deste
Contrato, a CONTRATANTE pagarda a CONTRATADA o valor fixo e irreajustavel
de R$ [XXXXXXX (xxxxxxxxxxxxd), no qual estd incluido o valor de todos os
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tributos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios e encargos de demais
naturezas incidentes sobre o objeto deste Contrato.

2.1.1. As PARTES, desde j4, declaram que ndo serdo admitidas quaisquer
reivindicacdes para fins de revisdo de preco ou reembolso do valor
acordado decorrentes de recolhimentos determinados por modificagdo na
legislacdo tributaria.

2.2. Pagamento. O pagamento sera efetuado a vista ou parcelado, desde que
os servigos prestados sejam aprovados pela CONTRATANTE e Nota Fiscal emitida
e apresentada pela CONTRATADA. O atraso da CONTRATADA ndo importa em
acréscimo, variagdo ou correcdo do prego ajustado.

2.2.1. O valor do servico devera ser transferido a CONTRATADA por
depésito ou transferéncia bancaria, cujos dados bancarios sdo informados
a seguir:

Banco: Xxxxxxxxxx
Agéncia: XXXXXXXXXX
Conta Corrente: XXXXXXXXXX

2.3. Remuneracdao. A remuneracdo prevista neste contrato inclui todas as
despesas incorridas pela CONTRATADA na prestacdo dos servicos ou no
fornecimento, incluindo, mas ndo se limitando, as despesas com transporte,
refeicoes, viagens, equipamentos.

2.4. Tributos. A CONTRATADA devera arcar com o recolhimento de todos os
tributos, contribuicdes, tarifas e encargos incidentes sobre o objeto deste

contrato, obrigando-se a apresentar os respectivos comprovantes de pagamento
a CONTRATANTE sempre que solicitado.

Il - DA VIGENCIA CONTRATUAL

3.1. Vigéncia. O contrato terd vigéncia a partir da data de sua assinatura e pelo
prazo necessario a plena execuc¢do de finalizacdo das atividades previstas pela
Contratada, estimado em 35 (trinta e cinco) meses, conforme cronograma
indicado na Proposta Comercial anexa.

3.2. Prorrogacdo e renovacdo. Caso haja interesse mituo entre as Partes, o
Contrato podera ser prorrogado ou renovado, mediante Termo Aditivo.

IV - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA E CONTRATANTE
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41. Obrigacdes da Contratada. Em decorréncia desta contratagdo, a
CONTRATADA se obriga a:
a) Prestar os servicos objeto deste Contrato de acordo com as
condi¢cdes de qualidade e prazos previstos na Proposta Comercial anexa;
b) Conhecer, cumprir e exigir que seus empregados e prepostos
cumpram todas as normas internas de seguranca do local em que os
servicos de instalagdo e realocagdo serdo prestados;
c) Indenizar de imediato a Contratante por quaisquer danos ou
prejuizos causados direta ou indiretamente a ela ou a terceiros,
decorrente de culpa ou dolo de seus funcionarios na venda dos bens
prestacdo dos servicos; e
d) Ndo subcontratar a prestacdo dos servicos, exceto se prévia e
expressamente aprovado pela Contratante;

4.2. Obrigacdes da Contratante. A CONTRATANTE se obriga a pagar os valores
devidos a Contratada apds a aprovagdo dos servicos e emissdo da Nota Fiscal

V - DO DESCUMPRIMENTO E DA RESCISAO CONTRATUAL

5.1. Inexecucdo. A eventual aceitacdo, por uma das partes, da inexecucdo, pela
outra, de qualquer das condicSes aqui estabelecidas, a qualquer tempo, ndao
constituird novacdo, devendo ser interpretada como mera liberalidade, nao
implicando, portanto, na desisténcia de exigir o cumprimento das disposi¢cdes
aqui contidas ou do direito de requerer futuramente a total execu¢do de cada
uma das obrigacdes estabelecidas neste Contrato, bem como de pleitear perdas
e danos.

5.2. Rescisdo. A Contratante podera rescindir o presente Contrato, mediante
comunicagdo prévia de 30 (trinta) dias corridos, nas hipéteses de
descumprimento contratual e/ou atraso injustificado pela CONTRATADA na
entrega dos produtos previstos na Proposta Comercial anexa.

5.2.1. Em caso de rescisdo, a CONTRATADA deverd pagar a Contratante
multa resciséria no valor correspondente a 15% (quinze) por cento do
valor integral dos servigos, indicado na clausula 2.1. deste instrumento,
corrigido monetariamente pelo IGP-M/FGV e acrescido de juros de 1%
(um por cento) ao més, sem prejuizo de ressarcir eventuais perdas e
danos a Contratante e de outras medidas cabiveis, podendo tal multa ser
descontada da garantia contratual.
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5.3. O presente Contrato podera ser denunciado, total ou parcialmente, pelo
CONTRATANTE, sem qualquer 6nus, multa ou encargo, bastando, para tanto, o
envio de comunicacdo prévia e escrita a CONTRATADA, no endereco constante
neste Contrato, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias.

VI - TERMOS GERAIS

6.1. Legislacdo. presente instrumento contratual serd regido e interpretado de
acordo com a legislacdo brasileira vigente.

6.2. Execucdo do contrato. A forma e condi¢des para execugdo dos servigos,
objeto desta contratagdo, bem como as especificacdes e rotinas estabelecidas
para esse fim, poderao ser alteradas a qualquer tempo, desde que por escrito
e assinadas por ambas as partes.

6.3. Protecdo de Dados. Dados pessoais eventualmente coletados por qualquer
das partes para o cumprimento do presente contrato deverdo tratados de acordo
com as determinagdes da legislacdo pertinente, em especial a Lei n°
13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados, "LGPD") devendo ser armazenados
em ambiente seguro e controlado, devendo as partes adotar as medidas
necessarias a protecdo dos dados e atendimento integral a legislacdo referida,
bem como responsabilizar-se cada qual pelos danos que vierem a ocasionar.

6.4. Sigilo e Confidencialidade. A CONTRATADA reconhece que, no exercicio de
suas atribuicdes estabelecidas no presente Contrato, podera ter acesso,
voluntaria ou involuntariamente, a informacdes exclusivas ou confidenciais do
CONTRATANTE, de seus clientes ou de terceiros (doravante denominadas
“Informagdes Confidenciais”). Obriga-se a CONTRATADA a manter o mais
absoluto sigilo com relagdo as Informacdes Confidenciais, sob pena de responder
civil e criminalmente, arcando, sempre limitada ao valor deste contrato, com
todos os valores relativos ao ressarcimento por perdas e danos e por prejuizos
sofridos pela CONTRATANTE.

6.2.1. A presente limitacdo de responsabilidade ndo se aplica a danos
decorrentes de violacdo a direitos da personalidade, os quais serdo
integralmente indenizaveis na forma da lei.

6.5. Inexisténcia de vinculo trabalhista. Fica pactuada a total inexisténcia de
vinculo trabalhista entre as partes, excluindo as obrigacdes previdenciarias e os
encargos sociais, ndo havendo entre CONTRATADO e CONTRATANTE qualquer
tipo de relacdo de subordinagdo.
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6.6. Propriedade. O produto resultante dos servicos objeto do presente
instrumento constituird propriedade exclusiva da CONTRATANTE, renunciando a
CONTRATADA, expressamente, invoca-lo em seu beneficio sob qualquer titulo ou
pretexto, ndo sendo permitida a publicacdo ou divulgacdo dos resultados, em
nenhuma hipétese, pela CONTRATADA.

6.7. Anticorrupcao. A CONTRATADA declara conhecer as normas de prevengdo
a corrupcdo previstas na legislagdo brasileira, dentre elas o Codigo Penal
Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei no 8.429/1992) e a Lei no
12.846/2013 (em conjunto, "Leis Anticorrupcdo”), bem como o Cddigo de
Conduta Fundepag, disponivel em
http://portal.fundepag.br/mpdf/WHpTWE1zcWJIPXdrJmlkPUNPQURNMDAy, e se
comprometem a cumpri-los fielmente, por si e por seus sécios, administradores
e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela
contratados.

6.8. Assinatura. O presente instrumento é firmado eletronicamente, através da
plataforma DocuSign, com ou sem a utilizagdo de certificado digital emitido no
padrdo estabelecido pela ICP-Brasil, reputando-se plenamente valido, em todo o
seu contetdo, a partir da aposi¢cdo da Ultima assinatura, informacdo essa que
sera reconhecida pelas partes em sua integridade e autenticidade, garantidas
por sistema de criptografia, em conformidade com o artigo 10, § 2°, da Medida
Proviséria 2200-2/2001 bem como legislacdo superveniente. Os signatarios
declaram ser os legitimos representantes das Partes e possuir poderes para
firmar este Contrato.

6.7. Foro. Para dirimir qualquer controvérsia oriunda do presente Contrato, as
Partes elegem o Foro da Comarca de Sdo Paulo/SP, renunciando a qualquer

outro, por mais privilegiado que seja.

E, por assim se acharem justos e contratados, as Partes assinam o presente
Instrumento na presenca das testemunhas abaixo.

Sdo Paulo, XX de janeiro de 2026.

Partes:
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| FUNDEPAG CONTRATADA
Testemunhas:
[Nome completol [Nome completol
[CPH] [CPH




